Dutch Bloggies

Beste marketing blog: Spotlight Effect

Er zijn verdomd veel marketingweblogs in Nederland en dat is logisch. Als er één ding is waar marketeers goed
in zijn, dan is het zichzelf promoten. Dus heeft iedere zichzelf respecterende marketingconsultant een eigen
weblog. Op IT'ers na is er geen beroepsgroep die zo actief is met bloggen. Helaas is méér niet altijd beter, zo
valt mij op als marketingjournalist (van Adformatie, straks Emerce) en vaste bezoeker van menig marketingblog.
Veel marketeers verliezen zich inhoudelijk in papegaaiengedrag of focussen teveel op zoekmachine-
optimalisatie om hun blog toch maar vooral hoog te laten scoren bij Google. Leuk, maar prediken marketeers
zelf niet voortdurend dat content de koning is? Nou dan!

Inhoudelijke valkuil van veel langlopende marketingblogs is dat ze na verloop van tijd voorspelbaar worden, in
herhaling vallen of zich verliezen in incrowd-discussies. Voorbeeld: als twitteraar heb ik niks tegen Twitter, maar
kunnen we alsjeblieft ophouden om iedere twitterscheet op te blazen tot een aparte blogdicussie?

De jury van de Dutch Bloggies was op zoek naar een origineel en verfrissend geluid uit de wereld van
marketingblogs. We stuitten vooral op groepsblogs, maar ook op enkele individuen met een goede focus. Want
focus is cruciaal: voegt een weblog iets toe aan het bloglandschap? Groepsblogs zijn vaak in het voordeel
omdat ze kunnen teren op meer kennis en inzet, maar ze moeten ook goed de balans bewaren. Ze moeten
waken om geen vergaarbak te worden van het reeds genoemde papegaaiengedrag en incrowd-geneuzel. Een
relatieve nieuwkomer begint weliswaar met een achterstand, maar kan zich onderscheidend en helder
positioneren. Mits dat goed gebeurt oogst zo'n nieuwkomer sympathie en waardering.

De jury van de Dutch Bloggies heeft voor zo'n nieuwkomer gekozen: fris, origineel, goed geschreven en in een
fraai en toegankelijk jasje. Je weet natuurlijk nog niet alles van de wereld als je nog maar student bent, maar dat
weerhoudt sommige aankomende communicatieprofessionals er niet van om een weblog over marketing en
communicatie te maken die de routiniers naar de kroon steekt. De jury van de Dutch Bloggies geeft de prijs voor
het Beste Marketingweblog van 2007 aan... het jonge team van The Spotlight Effect.

http://www.spotlighteffect.nl/
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Lifehacking: Buzzword Bingo Wat is Spotlight Effect?

Geschreven op 16 maart 2008 E=n blog dat een platform vormt voor ambitisuze studenten en
= Edial Delker, Redacteur Nieuwe Media jonge communicatieprofessionals. Samen cre&ren zij 2en felle
spotlight op wetenschap, actualiteit en trends. (Meer »)

Wakker blijven bij saaie bijeenkomsten of colleges is niet altijd zo

makkelijk als het klinkt. Tk heb regelmatig renkende buren naast mij e

Go
b 12 zitten in de collegezaal die in alle rust hun roes proberen uit te slapen.
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= Persoonlijk blijf ik liever gewoon twee uur langer in bed liggen, maar
ieder zijn ding (bovendien slapen semmige mensen best schattig). Een
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; Blijf op de hoogte

E)) Abonneer je op de rss-feed

paar dagen geleden kwam ik de oplossing tegen om mensen wakker te

T [Ee]

Ontvang e=n dagelijkse update via e-mail

N houden: :u?zmc’d Bingo'; een n\'\uul spel ge’baseard op de ah:!m bekende @ Word Iid van de Spotlight Hyve
Raas LS s klsssisker Bingo, maar dan met "Buzzwords’ in plaats van sasie o 5
4 4 3 7] Volg ons op Twitter
nummertjes. Bingo 2.07 ja misschien wel, maar overal 2.0 achter zetten
begint ook slaapverwekkend te worden. BuzzBingo helpt je om alle saaie meetings, colleges, en
conferenties door te komen zonder in slaap te vallen. (Lees het complete artikel) Investeren in communicatietalent?
Sinds maart 2008 is het mogelijlk om te adverteren op Spotlight

Alledaags, Media | Reacties(5) | 120 x +hudos @ Effact. Mat de inkomsten vil de redactie haar activiteiten

uitbreiden en nog meer talent te stimuleren om te bloggan. Wil
jo hier vanuit 2=n bedrijf of organisatie 22n bijdragen? (Lees
hoe dat kan » )

Interactieve reclamemissers
- . . e




